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3对细节的认真，是对完美的执着。扬子地板就
是在这种细致的追求中，透露出无可比拟的内秀。

2014年7月，扬子地板推出了一款终结闻“醛”
色变时代的产品 — —除醛地板。这款产品一上
市就大受消费者拥戴，因为它的甲醛释放量水平，
环保性能远超欧美、日本标准。

扬子地板缔造的每一块极致地板，都是它在市
场竞争中强大的武器。

2014年1月24日，安徽扬子地板股份有限公司
在新三板挂牌上市，为公司在主板上市打开了“绿色
通道”，雷响也以此为新起点，迈上发展的新里程。

18年风和雨，18年菊花黄。如今，扬子地板在
滁州、来安、定远共有四个厂区，产品畅销全国 31
个省（市）区，批量出口到美国、加拿大、德国等 40
多个国家和地区。扬子地板荣获“中国木地板行业
十大知名品牌”“国家高新技术企业”“中国地板行
业最具竞争力十强”等荣誉，扬子地板图形商标获
评“中国驰名商标”，雷响本人也获评“中国地板行
业最具竞争力领袖人物”“中国建材行业劳动模
范”。

对扬子品牌的热爱，对扬子文化的赞同，是雷
响和夫人张俊娥心中抹不去的情结。扬子地板当

前正在加快推进海外品牌战略，努力贴近国际市
场，目的就是要以高品质的产品让世界了解、喜欢
中国制造和扬子品牌。

“欧洲喜欢古老厚重的地板风格，美国喜欢简
约朴素的风格，这是由不同的地域和历史文化造成
的，所以要充分理解市场，就要充分了解他们的文
化，做海外消费者欢迎的民族品牌。”雷响说。

“将具有国际化品质的产品推向全球，让中国
制造的好地板享誉世界。”在追求光荣和梦想的汗
水浇注中，雷响和安徽扬子地板股份有限公司让手
中的“扬子”品牌熠熠生辉。

扬子地板将具有国际化品质的产品推向全球

雷响：让“中国制造”享誉世界

2020年这个注定载入史册的春天，扬子地
板收到了异常珍贵的礼物。世界著名设计大
奖 — —德国红点设计奖评选结果揭晓，扬子
地板选送的侧滑锁扣实木地板凭借出众的设计
理念、卓越创新的功能，从全球 60多个国家提
交的 6300多件作品中脱颖而出，一举斩获 2020
年全球产品设计最高奖——德国红点设计奖。

德国“红点奖”已有 60多年的历史，一直是
全球设计精英梦寐以求的国际知名设计奖项，
素有设计界的“奥斯卡”之称。

“红点奖”创始人彼得·扎克说：“只有那些
具有非凡创意和设计品质的极少部分作品，才
会被授予这一荣誉。”扬子地板发明创造的快速

“侧滑锁”安装实木地板，是一款平推式、低成本
铺装的实木地板，具有防潮性、耐地热、抗变形、
抗菌、可持续释放净化室内空气的负氧离子等
特点，它的创新与应用，是颠覆实木地板安装的
一场革命。

斩获“红点奖”，这是扬子的胜利，也是中国
的胜利，因为他打破了中国地板出口欧美市场
的技术壁垒，还因为中国扬子人所弘扬的追求
卓越的工匠精神，正悄悄地融合进西方的文化
中，创造着新的活力、新的华章。

还是在 2020年的春天，随着对疫情的管控
升级，家居建材卖场、商家迟迟无法复工营业，
雷响决定迅速切换营销模式，通过网络平台带
动全国经销商做起了线上推广，在线营销，抢占

市场先机，与经销商并肩作战。
疫情无情，人间有爱。突如其来的疫情，给广大经销商

带来了巨大的经营困难，扬子地板作为地板行业领军品牌，
主动承担社会责任，在行业内率先行动，面向扬子地板全国
专卖店，斥资 1000万元，补贴全国经销商一个月的店面租
金。

正直、诚实、勤恳，不搞投机取巧。这些做人的原则，在
雷响的管理中不时体现出来。
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1989年 7月，22岁的雷响从大连铁道
学院机械制造专业毕业，被分配到中国扬
子集团电冰箱厂实习。

“我是芜湖南陵人，带着对扬子的美
好愿景来到滁州，第一次到扬子集团报到
时，滁州还叫滁县地区，站在滁州街头，举
目无亲，我就是在这里开始了扬子生涯。”
雷响向记者介绍。

这位年轻精英由于表现卓越，第二年
初，就开始担任扬子集团产品研究所的工
程师和项目负责人，一干就是5年。此后，
雷响在扬子集团的设备模具公司做了3年
副总，又在安徽中银扬子汽车工业公司干
了 3年常务副总，主要分管生产、销售、技
术研发，这是他个人能力得到全面锻炼发
挥提高的重要时期。

“刚到扬子集团工作时，宣中光老总
就把我送到长春‘中国一汽’学习进修一
年多时间，他一直对民族汽车工业怀抱一
种情结和英雄梦想，实际上也可以解释为
这是他的一种报国志向。我们不好好做，
对不起老人家。”雷响说。

2001年春夏之交，出任扬子集团副总裁
时，雷响也不过30岁出头，正值而立之年。

2002年10月，雷响筹建成立了滁州扬
子木业有限公司。凭借好人品和多年积
累的信誉，雷响多方筹集流动资金，租赁
了扬子集团的闲置厂房，招募了扬子集团
下岗待业人员 110余人，同时吸收公司所
在地附近农村富余劳动力上百人，迅速启
动生产和销售。

2003年公司正式投产，当年就销售强

化地板近 100万平方米，实现销售额 5000
万元，成为安徽地板行业的一匹“黑马”。
仅用不到 4年，雷响就带领着完成更名的
安徽扬子地板股份有限公司跨入了行业
一线品牌前列，企业规模呈现几何式增
长。

扬子地板后来者居上，得益于雷响一
直以超预期的理念做产品。地板怕水，但
扬子地板防水系列刚进入市场时，却打出
了这样的广告语 — —“扬子地板一大
怪，敢在水里泡着卖”。消费者纷纷质疑，
可当他们见到泡在水桶里仍然丝毫不变
形的地板后，心悦诚服。

地板最怕不耐磨，尤其是光亮如镜面
的地板。可无论消费者从高处摔打、用力
拉扯还是用一块铝合金的切片用力划割
表面，扬子地板上都不会留下丝毫的伤
痕。这种耐磨性让消费者大呼“太神奇
了”。

为了追求极致，雷响率先在行业内采
用国际标准，实施质量全程监控管理。在
基材等原料进库后，雷响安排专业人员把
关检验、恒温存放、冷却、机器检验、压贴
等 15道工序 20个检测节点。这一切只为

“不让一块不合格的地板出厂”。
一般企业可能巴不得质检单位不抽

查自己的产品，可雷响却积极定期送检
或接受国家权威机构全面抽检。国家人
造板与木竹制品质量监督检验中心是木
地板质检最高权威机关单位，其检验结
果显示：扬子地板的产品已远远超越了
国家标准。

扬子地板为什么能成为行业神话
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在滁州经济技术开发区花园西路，屹立
着这样一个公司，它让“扬子发明专利侧滑
锁扣纯实木地热地板”，从滁州走向了世界；
它将中国家庭欢迎的民族品牌，从东方传到
了西方，它就是安徽扬子地板股份有限公
司。而最初做出这个决定的，是一个如同扬
子地板一样温润含蓄的中年男人，他的名字
叫雷响。

雷响这个名字，滁州人耳熟能详。但真
正靠近他才能感受到他独特的个性。他不
追求虚名，非常务实，讲话言简意赅，做事扎
扎实实，对职工和朋友和蔼可亲。一如陈年
老酒一样，随着时间的推移，愈益散发出醇
香和魅力。
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