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跳舞的机器人

机器人表演几乎已经成为各大庆典晚会的标配。
“目前机器人最赚钱的就是娱乐功能。”一位具

身智能机器人业内人士告诉记者，各大租赁平台
上，租金相对便宜的机器人每天几千元，更贵的每
日租金上万元，根据机器人品牌、功能等价格浮动。

人们围观机器人跳舞大多是看个热闹、看个稀
奇，不过，人气自然带来流量，从而带来实实在在的
消费。一定程度上，人形机器人首先在文娱表演领
域实现产业化。

上海智元机器人的机器人租赁平台擎天租上
线“奇妙夜同款”机器人，999元即可租一台上门，享
受情人节互动、生日派对、亲子潮玩、春节拜年等服

务。截至2月12日，平台已累计收到覆盖春节假期
的订单超过1000单，综合预约情况测算，整个春节
周期内，擎天租订单规模预计将突破5000单。

不仅在租赁平台，“应用于文旅产业或者演唱
会场景，我们也收到了很多客户需求”。上海机器
人产业技术研究院常务副院长柴熠说。比如，在文
旅服务领域，一些高档酒店想用机器狗搬运行李，
希望行李放在机器狗身上，机器狗会自己按电梯，
也能够打开房门，将客人行李安置好。“需求已经产
生了，目前产品还跟不上。”

与此同时，经常上台表演的机器人也能为后端
研发和场景适应作出贡献。

“搭载人工智能系统的机器人需要依据视觉、
听觉等实现‘临场反应’。”柴熠介绍，比如，透明的
玻璃便有可能成为机器人认知上的难题。为了让
机器人适应在娱乐场景中遇到的各种突发状况，有
的通过虚拟平台，有的则用实体动作捕捉的方式采
集数据，从而让机器人的运动控制不断进步，对场
景的适用能力也不断增强。

从实验室炫技到规模化商用，机器人登上大大
小小各式舞台，本身便是一场科普和教育，向公众
展示技术的成熟性和商业化潜力。会跳舞的机器
人带来的不只有观赏价值，还有商业价值，甚至更
广阔的产业前景。

舞台之外

舞台上的热闹很快散场，舞台外的竞争仍在
继续。

春晚舞台上的表演之后，企业能不能拿到更
多订单，关键取决于机器人能否真正“用起来”和

“用出价值”，企业要在细分领域探索更具体的落
地场景。

公共场所的服务机器人、家用机器人、工业制
造机器人等未来方向逐渐明确了，不同场景开放
后，机器人需要适应过程，需要数据的积累和训
练。在长三角多地，数据的采集场和训练场已经初
具雏形。

2026年初，随着太湖具身智能产业园的开园，
银河通用的苏州具身智能机器人训练中心正式开
张。中心共配备约100台机器人，有约20个高度仿
真的模拟场景，商业服务、家庭、工业场景均有布
置。根据真实世界的功能需求和空间特点，这些机
器人在采集师操作下同时进行系统训练，练习挂衣
服、取物品、搬东西等。

据训练中心负责人刘海介绍，“现在数据就是

新的生产资料”。人工智能赋能机器人之后，机器
人会“懂”得越来越多，能做的事情也越来越多，“像
小孩子一样，总要慢慢培养，由人类给它们上课”。

在合肥，有一所“机器人大学”。具身智能机器
人在上岗前要进入位于瑶海区长三角数字科技示
范园的合肥市具身智能机器人数据采集训练场，学
习炒菜做饭、整理床铺、商品导购等技能，同样由数
据采集员“手把手”教学。

有的动作看似简单，可对机器人来说却是一
个反复练习的过程。需要采集员使用遥操设备带
着机器人做练习，训练中产生的各种数据会被摄
像头捕捉记录下来，形成优化模型的数据集。一
位采集员笑称，这个过程像是带着机器人“刷题”，
主要目的就是要把成千上万的数据喂进机器人的

“大脑”，让它学会举一反三，以便在实际生产生活
中随机应变。

长三角首家“机器人 6S 旗舰店”也要开业了，
落地在苏州市高新区。这家店集体验、销售、租赁、
维修、培训和解决方案于一体，构建“前店后园”的

范式。“6S店是在汽车4S店的基础上，根据具身智
能产业的特点进一步升级。”苏州高新区经发委副
主任詹国辉介绍，比如，人形机器人的租赁试用和
场景需求定制便可以在店里完成，也鼓励更多企业
参与到场景开发上来。打通机器人的研发、生产、
销售、使用等各个环节，带动产业快速发展。

不过目前，技术层面上，具身智能机器人进入
家庭还不具备条件。正如国家机器人检测与评定
中心（总部）浙江检测中心总经理陈红洁所说：充电
的时候会不会漏电？失电模式如何处理自己？机
器人往往重达七八十公斤，若电量耗尽一下瘫倒，
会造成很大安全风险。

“机器人是一个平台，可以代替人类进入很多
场景。”陈红洁认为，下一个改变人们生活方式的技
术迭代便可能发生在具身智能领域，这一产业发展
终究代表经济社会的未来趋势，“无论是出于大国
博弈的战略考虑，还是要抢占市场先机，我们都当
仁不让”。

(来源：《解放日报》）

长三角机器人开启实用化竞赛
春晚舞台上的热闹很快散场，舞台外的竞争仍在继续

长三角机器人开启实用化竞赛
春晚舞台上的热闹很快散场，舞台外的竞争仍在继续

近日，宜兴举行“人工智能”专项场
景创新供需对接活动。立足“政府搭
台、城市放题、企业破题”模式，宜兴精
准链接场景需求与解决方案，以场景应
用激活人工智能产业发展动能，拓宽产
业发展空间，探索县域AI产业差异化发
展路径。

场景是新质生产力的“关键载体”。
在智慧交通领域，宜兴抢抓低空经济发
展战略机遇，全力打造智能低空物流智
慧网络。低空智慧物流的场景机会主要
包括无人机、人工智能、大数据及智能空
域管理等关键技术，以及集成智能调度、
路径规划、实时监控与空域协调功能的
运营管理平台等。在文旅领域，善卷洞
风景区提出的“全景云游”科技沉浸主题
场景描绘出了智慧旅游新模样，打造集
数智体验、互动展览、研学沉浸等为一体

的沉浸式主题化综合体验馆。
活动现场，宜兴正式发布第一批人

工智能场景机会和能力清单，实现供需
精准“双向奔赴”。其中，首批场景机会
清单聚焦智能制造、文旅消费、低空经
济、城市治理、太湖治理五大重点领域，
深度贴合宜兴产业特色与城市发展需
求，共释放 11 个重点场景机会，为企业
提供清晰的发展导向；场景能力清单则
围绕智能制造、太湖治理、城市治理、低
空经济、文旅消费、节能环保、现代农业
七大应用方向，深度挖掘优质解决方案，
共对外发布24个优秀场景能力。当天，
AI+招标投标、城市安全场景项目、酒店
安防、巡检及布草场景人形机器人项目、
尚元智行无人接驳及巡检车项目、室内
高精度定位导航便民项目等签约。

（来源：《无锡日报》）

宜兴发布首批人工智能场景机会和能力清单

春节假期，“跟着春晚游合肥”成为
最热门的出行主题。合肥各大春晚打卡
点不仅迎来客流高峰，更以暖心服务和
游客自觉，绘就了一幅文明和谐的新春
游园图。

作为春晚分会场主舞台所在地，合
肥骆岗公园在这个假期成为“顶流”。
主舞台“皖美之瞳”白天是游客争相合
影的打卡点，夜间则轮番上演春晚同
款光影秀。面对日均超 20 万人次的巨
大客流，园区运行井然有序，游客自觉
在安全线外有序观赏。园内增设的临
时引导站和便民服务点，也为游客提
供了暖心指引，让科技与文明在这里

交相辉映。
罍街将“烟火气”拉满。在设置的三

处春晚打卡机位前，游客们自觉排起长
队等候拍照；在美食区域，许多游客在享
用完臭鳜鱼、吴山贡鹅等春晚同款美食
后，主动将餐余垃圾分类投放。为应对
激增客流，街区不仅增加了保洁频次，还
开放了免费停车场，而游客的高度配合
让文明成为了另一道风景。

这个春节假期，合肥用“春晚同款”
的颜值吸引了八方来客，更用井然有序
的文明气质，让游客感受到“皖美”出游
的温度。

（来源：《合肥日报》）

文明旅游点亮新春“皖美”画卷

记者近日从江苏省知识产权保护中
心获悉，2025 年，江苏发明专利授权量
11.69 万件，居全国第二，占全国总量的
12.95%。其中，企业发明专利授权量达
8.63万件，占全省总量的73.79%，充分发
挥了企业的创新主体作用；大专院校和
科研机构分别贡献2.53万件和0.33万件
授 权 专 利 ，占 全 省 总 量 的 21.66% 和
2.83%，是基础研究、前沿技术探索的重
要力量。

分析授权发明专利技术领域，可
发现我省“科技创新赋能产业发展”的
鲜明特点。计算机技术、电机、电气装

置、电能等六大领域的专利占比合计
超 50%，这些领域既是 2025 年全国发
明专利授权的重点领域，也是江苏高
端 制 造 、绿 色 低 碳 等 产 业 的 核 心 赛
道。其中，计算机技术领域的专利布
局，助力人工智能、大数据等技术与实
体经济深度融合；电机、电气装置等领
域的专利积累，支撑新能源、高端装备
等产业突破；化学工程领域的专利则
为生物医药、新材料等产业提供了技
术保障，进一步夯实了全省产业核心
竞争力。

（来源：《新华日报》）

去年江苏发明专利授权量居全国第二

据 中 国 铁 路 上 海 局 集 团 有 限 公
司统计，春节假期，长三角铁路发送
旅 客 逾 2100 万 人 次 ，日 均 发 送 旅 客
近 240 万人次，较去年假期日均增幅
超 12%。

截至 2 月 23 日，春运以来长三角铁
路共增开旅客列车7636列，组织动车组
列车重联 5641 列，其中开行夜间高铁
3127列，创历史新高。

（来源：《解放日报》）

春节假期长三角铁路发送旅客逾2100万人次

早春时节，瘦西湖风景区“湖上梅林”的梅花竞相绽放，灿若烟霞，吸引众多市民
游客前来赏花游玩。 （来源：《扬州日报》）

湖上梅林

来自浙江省文化广电和旅游厅的数据显示，
2026年春节假期，浙江省累计接待全域游客4604.3
万人次，同比（按可比口径，下同）增长24.7%；全域
旅游综合收入679.5亿元，同比增长26.5%，均创假
日旅游抽样调查（2021年）以来新高。来自银联的
大数据也显示，春节假期前8天，浙江省旅游消费
金额424亿元，同比增长15%。

近五分之一的浙江游客在杭州

从全省看，全域旅游人数列前三的分别是杭州
市、温州市、宁波市，分别占全省总量的 18.4%、
14.1%、10.7%。全域旅游人数同比增速列前三的是
湖州市、衢州市、舟山市。

全省236家4A及以上景区累计到访3041.6万
人次，同比增长24.8%。其中杭州市西湖风景名胜
区、温州市楠溪江风景区、台州市台州府城文化旅
游区分列日均到访人数前三。58家省级及以上旅
游度假区累计到访1351.2万人次，同比增长20%。
长兴太湖图影旅游度假区、乌镇-石门旅游度假
区、湖州太湖旅游度假区位列日均到访前三。49家
省级及以上夜间文化和旅游消费集聚区累计到访
1254.6万人次，同比增长23.6%。日均到访人数列
前三的目的地分别是：湖州市太湖龙之梦乐园、温
州市五马历史文化街区、杭州市武林路时尚街区。

省内游客依然占到总游客的七成以上，跨市
游、跨县游占比较上年均有所提高。省外游客1246
万人次，占全域旅游人数的27.1%，占比较上年提高
3.1个百分点。其中上海、江苏、广东的游客量比重
列前三。值得一提的是，2月15日—22日，浙江口
岸入境外国游客人数同比上升18.9%，杭州萧山机
场海关办理离境退税业务单数、累计退税额同比分
别增长219.2%、44.7%。

浙江旅游人次、交易额均排全国第二

今年浙江省文化广电和旅游厅统筹开展新春
文旅消费季活动。围绕“赏年俗”“看大戏”“品美
食”“买年货”“观村晚”“追好剧”“游美景”“觅大展”

“乐潮玩”“享赛事”10 个主题，形成 100 个产品清
单，推出超1800场主题活动与超10000场次公共文
化活动，充分发挥集成联动促消费效应。

据不完全统计，全省各部门和市场主体发放消
费券3400余万元，整合3大OTA平台与11家金融

机构发放优惠补贴资金超4亿元。飞猪数据显示，
浙江省旅游人次、旅游交易额均排名全国第二。

浙江各地持续开展“浙里有戏”“非遗里的年
味”等沉浸式活动，让众多游客感受到“别有一番年
味在浙江”。“浙里有戏”2026新春文化惠民欢乐汇
推出各类戏曲展演活动200场；全省以“非遗贺新
春·寻味中国年”为主题，开展灯会灯彩、马灯舞、板
凳龙等非遗展演639场，参与人数808.1万人次，非
遗年货销售额近2亿元。

近年来，浙江省培育的文旅新业态新场景日益
成为春节假日游客打卡热点。新春前后，全省先后
有绍兴博物馆（新馆）、衣锦城遗址博物馆等5个文
旅新项目开业迎客。其中，丽水南明湖冰雪大世界
作为近年来规模最大的冰雪主题综合体，有效丰富
了浙西南“文旅+冰雪”业态布局，开业以来日均入
园游客超千人。

湖州春节“消费+文旅”点燃假日经济

春节假期，湖州市以“欢乐赶大吉 马上来湖
州”为主题，结合新一轮消费品“以旧换新”、有奖发
票试点，统筹开展超300场次新春促消费活动，吸
引超 1200 家企业商家参与，累计拉动消费超 3 亿
元。春节假期，湖州56家重点监测商贸企业实现
销售额（营业额）超4亿元；文旅市场更是喜迎开门
红，接待全域游客 722.5 万人次，实现旅游收入
98.91亿元。

湖州市构建“消费+商圈潮购”“消费+沉浸体
验”等七大融合场景，各区县特色IP亮点纷呈。吴
兴区爱山银泰城“马年，野一点”、浙北超市“年货
节”精准对接年轻群体，潞村结合热播剧《太平年》
联动打卡。南浔古镇以“水晶晶南浔，过年‘趣’南
浔”为主题，通过市集、美食赛事等多元形式打造沉
浸式江南文化体验。长兴东鱼坊街区非遗大巡游、
NPC剧情互动等活动带动客流增长。德清县新市
古镇年俗体验、安吉县“山山集年货妙会”、南太湖
新区湖州影视城“太湖梦华”等活动，丰富消费场
景，掀起全域联动的消费热潮。

值得一提的是，春节“文博热”成湖州文旅新的
增长点。位于德清的瓷之源博物馆推出“瓷出江南
——原始瓷的诞生与流布”专题展，吸引游客超3.3
万人次，位列2026 春节版江浙沪中博热搜榜十大
热门展览第4名。

作为全国有奖发票试点城市，湖州市全面启动

“消费天天乐，发票抽大奖”活动，春节假期参与抽
奖超 6 万人次，兑付奖金 320.16 万元，带动消费
4281.7万元。

此外，湖州以“演艺+”为核心，推出各类演出
8000余场次，观演人数超38万人次，票房超3700万
元，其中，太湖龙之梦乐园《千秋美人·西施》实景演
出震撼人心；南浔古镇五大演艺剧场单日最高接待
40万人次。

绍兴差异化文旅圈粉长三角游客

今年春节假期，绍兴全市共接待游客418.1万
人次，按可比口径同比增长25.2%（高于全省平均增
速）。其中，接待过夜游客259.5万人次，同比增长
19%。据统计，绍兴全市16个4A级以上重点景区9
天累计接待游客168万人次、同比增长12%，多个景
区接待量创历史新高，其中鲁迅故里·沈园接待游
客32.8万人次、安昌古镇接待游客44.4万人次、新
昌大佛寺接待游客40.6万人次、柯岩风景区接待游
客10.7万人次。

作为长三角新春旅游热门目的地，绍兴以第四
届“祝福·绍兴古城过大年”IP为核心，整合名人、宋
韵、黄酒、非遗等资源，创新推出 200 余场大型活
动。在位于越城区的城市广场主会场，46个摊位组
成的“光影寻味”烟火市集人声鼎沸，全省地道美食
与本土文创荟萃，身着宋服的工作人员引导游客兑
换仿古“通宝”、参与投壶猜谜等宋代年俗互动节
目；“马踏繁花”主题灯会、“鱼龙百戏”演艺轮番上
演，2000 架无人机在古城上空绘就绝美“天幕年
画”，水韵火舞等沉浸式演艺与无人机足球、AI机器
狗等潮玩项目相映成趣，全方位丰富游客体验。

绍兴各大景区玩法创新，游客接待量再创新
高。鲁迅故里推出“文旅银票”互动节目，游客争相
集福；安昌古镇27载年俗盛宴持续火热，酱鸭腊肠
挂满街巷，新增“十碗头福宴”座无虚席；书圣故里
融合手写福字、VR幻境体验，绍兴博物馆新馆推出
40余场活动，成为文化打卡新地标。

夜幕降临，迎恩门水街灯火璀璨，“演艺+集
市”新场景人气爆棚，《梦回沈园·钗头凤》等沉浸式
演出场场爆满。绍兴发放七大品类消费券，推出票
根经济新玩法，将“浙BA”赛事、本地演唱会、音乐
节等文体活动票根升级为城市权益码，凭相关票根
即可兑换吃住行游购娱全场景优惠，撬动文旅消费
全链条升级。 （来源：《杭州日报》）

累计接待全域游客4604.3万人次，同比增长24.7%

春节假期浙江文旅消费创新高

这个春节，各家机器人企业都将春晚视为一个争夺眼球、吸引资本与合作机会的“赛点”。不过，质疑随之而来。机器人除了会在舞台上跳舞，还能派
上什么用场？

2025年，人形机器人的概念热闹了一整年，到了2026年，相较于“花拳绣腿”和“表面功夫”，人们更期待机器人能进家庭、进工厂，发挥更大的实用价值。


