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为庆祝“六一”国际儿童节，展现新时代少年儿童朝气蓬
勃、积极向上的精神风貌，深化爱党爱国情怀，5 月 30 日下
午，由来安县雷官镇新时代文明实践所和雷官镇综合文化站
联合举办的以“花开新时代 童心颂祖国”为主题的 2025 年

“六一”儿童节文艺汇演活动在雷官镇全民健身中心体育场
隆重开展。来自全镇各小学、幼儿园的数百名师生及家长代
表齐聚一堂，共同观看了这场充满童真与梦想的演出。镇相
关负责同志出席活动并向全镇少年儿童致以节日祝福。

汇演在雷官镇中心学校孩子们带来的开场舞《盼望》中
拉开序幕。伴随着欢快的节奏，小演员们以充满活力的舞
姿，生动表达了对美好未来的热切期盼和对幸福生活的向
往，迅速点燃了现场气氛。紧接着，雷官镇中心幼儿园的小
朋友们身着色彩缤纷的服饰，表演了《彩虹的约定》。他们纯
真可爱的笑脸和稚拙有趣的表演，如同雨后绚丽的彩虹，象
征着童年的纯真约定与无限可能，赢得了现场观众的阵阵欢
笑与掌声。随后，来自雷官镇中心学校的小学生们以整齐划
一、寓意深远的手势舞《明天会更好》，将汇演推向高潮。孩
子们用无声而有力的肢体语言，传递出对未来的坚定信心和
建设美好家园的远大志向，展现了新时代少年儿童在党的阳
光雨露下茁壮成长、心怀梦想、奋发向上的精神力量。

整场演出主题鲜明、内容丰富、形式活泼，充分展现了
雷官镇少年儿童良好的艺术素养和精神风貌。演出中，鲜

艳的红领巾映衬着孩子们灿烂的笑脸，稚嫩而坚定的手势
托举着对未来的憧憬，现场始终洋溢着欢乐、温馨、向上的
节日氛围。

本次“花开新时代 童心颂祖国”“六一”文艺汇演的成功
举办，不仅为孩子们提供了一个展示才艺、放飞梦想的舞台，
更是一堂生动深刻的思政教育实践课。活动有力引导广大
少年儿童从小听党话、感党恩、跟党走，将爱党爱国的种子深
植心田，激励他们珍惜时光、努力学习、锤炼品格，努力成长
为能够担当民族复兴大任的时代新人，为实现中华民族伟大
复兴的中国梦时刻准备着。 （何邦荣）

雷官镇举办“花开新时代 童心颂祖国”
“六一”文艺汇演

中国汽车工业协会近日发布《关于维护公平竞争秩序
促进行业健康发展的倡议》，明确反对车企之间无序“价格
战”。工业和信息化部也明确表示，“价格战”没有赢家，更
没有未来，将加大汽车行业“内卷式”竞争整治力度。

对此，多位汽车企业负责人和业内专家在接受新华社
记者采访时表示，赞同中国汽车工业协会发出的倡议，当前
中国汽车行业企业必须凝聚发展共识，以实际行动维护公
平有序的市场氛围，积极通过苦练“内功”破除“内卷”，以科
技创新推动行业健康、可持续发展，进而增强我国新能源汽
车产业的全球竞争力。

“内卷对行业的伤害，大家都看在眼里。”奇瑞汽车董事
长尹同跃说，“卷价格”带来的最直接结果是压力转移，供应
商、经销商都会受到波及，对企业自身、社会大众、行业发展
都不负责任。

蔚来汽车董事长李斌表示，刻意开展“价格战”，“赢家
通吃”的想法不可取，会让整个行业处于低水平竞争和恶性
竞争。增强技术创新、提升服务水平才是促进行业发展、保
证公司长久经营、符合消费者利益的正确道路。

长安汽车执行副总裁王孝飞说，将持续加码研发，深耕
核心技术，以更安全、更智能、更愉悦的驾乘体验回馈用户，
不打“价格战”。“我们要用产品的硬实力和服务的软实力说
话，推动行业回归理性竞争、高质量发展的正轨。”

比亚迪集团品牌及公关处总经理李云飞表示，坚决支
持中汽协会倡议，严格遵从公平竞争原则，依法依规开展经
营活动，助力营造良好健康的市场秩序。

诸多企业的心声，表达出全行业对健康、可持续发展的
期盼。

2024年，我国汽车产销量双双突破3100万辆，其中新
能源汽车年产销量首次突破1000万辆。同时，中国汽车流
通协会数据显示，去年汽车产销量虽创新高，行业利润率却
仅为4.3%，低于整个下游工业利润率及2023年水平。

同样，今年前4个月，我国汽车产销量继续攀升，首次双
超千万辆。同期国内市场降价车型超过60款，诸多车企虽
然销量增长更高了，但利润率进一步下滑。

中汽协会的倡议指出，无序“价格战”加剧恶性竞争，将
进一步挤压企业利润空间，进而影响产品质量和售后服务
保障，不仅阻碍行业自身健康发展，也将危害消费者权益，
并带来安全隐患。

“我们完全支持维护公平竞争的倡议，中国新能源汽车
有今天，离不开产业链供应链的共同努力。”一家新能源汽
车关键零部件企业负责人告诉记者，无序降价甚至亏本，特
别是以牺牲质量为代价的竞争方式会损害整个产业发展的
竞争力和内生动力。

中国制造能在诸多领域实现从跟跑到领跑，关键在于
创新而非低价。

5月31日在深圳开幕的2025粤港澳大湾区车展，汇聚
了112家整车品牌、1039款车型及50场新车发布会。首日

观众人数达18.3万人次，再创新高。
车展热体现了消费者对美好出行的期待，安全、智慧等

用车需求成为更多人的核心考量因素。消费者心中的“价
值秤”，往往比“价格标签”更有分量。

在江汽集团董事长项兴初看来，破除“内卷”难题的关
键是要坚持以用户为中心，通过持续的科技与产品创新来
满足用户的差异化需求，并真正为消费者创造附加价值。

李云飞告诉记者，比亚迪将继续坚持技术创新、加大研
发投入，持续提高技术、产品和服务的综合竞争力，更好地
满足消费者需求和维护消费者利益，助力汽车产业高质量
发展。

“蔚来汽车坚定在研发和基础设施建设上投入，截至目
前，已在全国建成 3341 座换电站，提供的换电服务超过
7500万次，未来将继续升级充换电网络技术。”李斌说。

当前，从全固态电池、分布式电驱动系统、自动驾驶大
模型等全链条关键技术，到车规级芯片、车用操作系统、专
用工具软件等，不少前沿技术领域内，我国新能源汽车产业
仍需持续攻关。

日前举行的第三届未来汽车先行者大会上，中国国际
贸易促进委员会汽车行业分会会长王侠表示，当下的汽车
产业革命最重要的特征就是技术变革，如果没有持续的技
术创新，竞争力就无从谈起。

“搞研发是练内功，而‘价格战’是消耗内功。如果因为
‘价格战’而减少了对研发的投入，即使赢了眼前的市场，也
会输掉未来。”王侠说。

“在全球汽车产业争夺智能网联和新能源技术制高点
的当下，中国企业更应沉下心来狠抓科技创新价值升级，坚
持长期主义，加快推进由汽车大国向汽车强国建设转型。”
项兴初说。

业内人士表示，“内卷”式竞争没有未来，业内要努力变
“内卷”为“伸展”——通过多品牌战略形成各具特色的品牌
定位，拓展出更细分、差异化的市场机会；通过技术赋能、品
质提升，提高产品价值，提升盈利能力，不断推动品牌向上。

“中国汽车的发展要依靠技术创新、品牌向上和各方协
同。中国市场这么大、世界市场这么大，空间是无限的，一
定要向更高、更大的空间去发展。”尹同跃说。

工业和信息化部相关负责人表示，将推动产业结构优
化调整，加强产品一致性抽查，配合相关部门开展反不正
当竞争执法，采取必要的监管措施，坚决维护公平有序市
场环境，切实保障消费者根本利益，推动汽车产业高质量
发展。

“破除‘内卷式’竞争，要加强行业企业自律、社会监督
与政府监管的协同配合。同时，要引导行业企业以更高站
位、更大格局看待电动化、智能化转型背景下的产业变革、
发展与竞合，加快培育高质量、可持续发展的核心竞争力。”
中国汽车工程学会理事长张进华说。

（新华社北京6月3日电）

苦练“内功”破“内卷”
——中国汽车行业积极响应倡议谋求健康发展

新华社记者唐诗凝 吴慧珺 印 朋

新华社北京6月3日电（记者高 敬）记者3日从生态环
境部获悉，生态环境部、文化和旅游部、中国文联、中国作协近
日联合印发《关于进一步加强生态文化建设的指导意见》。

这份指导意见提出，进一步加强生态文化建设，建立健全
以生态价值观念为准则的生态文化体系，推进生态文化的研究
传承、传播推广和转化利用，厚植生态文明建设的内生动力。

生态环境部宣传教育司有关负责人介绍，意见从加强生态
文化研究传承、强化生态文化传播推广、推动生态文化转化利
用三个方面明确了生态文化建设的主要任务，提出了加强生态

文化理论研究和交流、挖掘中华优秀传统生态文化、繁荣生态
文艺创作、打造生态文化阵地、推动生态文化出海、倡导绿色低
碳生产生活方式、促进“生态文化+”产业发展等10项具体举措。

意见强调，要加强党对生态文化建设工作的全面领导，各
级生态环境、文化和旅游、文联、作协等部门要加强合作，形成
生态文化建设推进落实机制。同时，要在人才培养、鼓励引导
社会资金参与支持生态文化建设等方面加强保障，组织开展
生态文化建设试点和成效评估工作，征集并向社会宣传推介
生态文化建设典型案例。

多部门发文加强生态文化建设

新华社北京6月3日电（记者叶昊鸣）记者 3 日从交通
运输部获悉，5 月 31 日至 6 月 2 日（端午节假期），全社会跨
区域人员流动量为 65370 万人次，日均 21790 万人次，同比
增长2.5%。

具体来看，铁路客运量为4803万人次，日均1601万人次；
水路客运量为273万人次，日均91万人次；民航客运量为563

万人次，日均188万人次。
公路人员流动量（包括高速公路及普通国省道非营业性

小客车人员出行量、公路营业性客运量）为59732万人次，日均
19911万人次。其中高速公路及普通国省道非营业性小客车
人员出行量为48689万人次，日均16230万人次；公路营业性
客运量为11043万人次，日均3681万人次。

出行火热！端午假期我国交通出行人数超6.5亿人次
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